
事前に 
ご準備 

いただくもの 

㈱シズル 
代表取締役 藤岡千穂子 

パン専門コンサルティングとして32年目。船井総合研究所を経て2006

年に株式会社シズルを創業。現在、パン店・飲食店と食に特化したコンサ

ルタントとして活躍中。日本国内では、パン店繁盛塾を2013年から開催。

受講生302名。メーカー、問屋営業マン、ベーカリーオーナー、スタッフさ

ん。支援店舗は4539店。海外での支援は、韓国3000店、台湾7店、シン

ガポール15店、中国19店。パン店繁盛塾2011年～受講生640名。著

書に『図解 はじめよう！「パン」の店』『はじめよう！楽しく儲かる繁盛パン

店』（ともに同文館出版）など。廃棄0・完売！パン店専門メルマガ販促『ダ

ントツ』システム販売・サポート。 

無料 
対象 

店長・販促企画 

主
催 

株式会社シズル 

代表取締役 藤岡千穂子 

こんにちは  
〇〇〇〇、パン工場〇〇〇です  
 
3月も中旬にさしかかっていますが、皆さまいかがお過ごしでしょうか。 
〇〇〇〇近くの信号機の桜が咲き始めてきました！ 
 
もうすぐ♪春だね〜。   
 
そこで〇〇〇〇では、春の新商品がスタートしましたよ！ もちろん… 
 
さくら のパンです！ 
 
・さくらあんぱん 
定番ですね さくらあんと求肥(ぎゅうひ)が入った人気のパンです。ス
タートして、2〜3日経つのですが、とても人気です！ 
 
・大っきな桜パンが咲きました 
さくらあんぱんのお兄ちゃんとでも言いましょうか笑  
見た目、THE桜！！っという形。一つ一つに桜あんが入ったちぎりパ
ンとなってます。 
皆んなでシェアして食べてみては、いかがでしょうか笑 
 
・さくら 美スコーン 
最後は、紅茶やお茶に良く合う、桜スコーンです！ホワイトチョコと桜
の葉の相性抜群で、甘みの後に桜の葉の風味が抜ける感じがたまり
ません！ちょっとくせになる一品  
 
どうでしょう！ 
とてもわかりやすくて、とっつきやすいラインナップとなってますよ  
 
そう！そう！ 
イチゴの商品も継続で残っているので、そちらの方も揃ってよろしくお
願いします！ 
 
ーーーーーーーーーー 
明日金曜日はメルマガ特典です！ 
今回の限定特典は… 
 
■■■■■■■■■■■■ 

3月12日(金)限定！ 
本店ベーカリー又は〇〇〇店で 
現金でのお買い上げ￥700以上で¥200の金券をプレゼント  
■■■■■■■■■■■■■ 
○先着順となりますので、無くなり次第、終了とさせていただきます。 
○お会計の際、この画面を見せて下さい。 
○この特典は、カフェ、おそう菜店でのお買い上げは対象外です。 
 
では、パン工場〇〇〇でした   
 
✍ 私、仕事ではいつもメガネをかけているのですが・・・ 
 
この前、健康診断がありまして診断後、ちょっと用事があったの
でコンタクトで診断を受けに行きました。 
 
やはり、〇〇〇〇のスタッフの方も時間が同じなので皆さんいた
のですが、挨拶をしてもどうもいつもと違う・・・ 
ん〜、なんと言うか、よそよそしい感じ？ 
 
「お疲れ様！」っと言っても、 
「？？」みたいな… 
 
そして最後に問診で、また集合するのですが、そこで1人のス
タッフが、 
「〇〇〇さん？メガネかけてないから全然気づかなかったで
す〜。さっき声かけられた時、変なおじさんに声かけられたと
思って、怖かったんですよ〜。」 
 
・・・�  
 
寂しいね〜… 
本当に寂しい涙 
 
〇〇〇＝メガネ 
コンタクト＝変なおじさん 
 
と言う公式になりました。 
覚えておきましょう笑笑  

☟下記の２枚の表を毎回使用します。 

会社名  

店舗名  

ご連絡担当者 電話番号 

参加者氏名 役職 

メールアドレス  

複数店舗でお申込みの場合、お手数ですが店舗毎にお申込みくだ
さい。開催前日までにメールで招待コードをお送りいたします。 
㊟ Zoomでの受講にはインターネット環境が必要です。 

下記、ご記入のうえ、 までＦＡＸください。 

申込確認のためご連絡させていただきます。 

㈱骨太経営   

代表取締役 高木 雅致 
成熟した飲食業界におい

て、新しい視点からの「五感

刺激マーケティング®」を構

築。その手法を応用し、繁盛

店づくりに数多くの成功事例

をもつ。経営者のためのマー

ケティング勉強会 

「経営戦略クラブ」や 

「五感塾」 

「店長塾」 

なども実施 

している。  

㈱バリュー 

代表取締役 木下尚央之 
既存店の活性化、新店開

発の支援など飲食店経営全

般に精通しているが、特にメ

ニューマーケティングを基に

した活性法は投資対効果が

高く、その手法でよみがえっ

た店舗は全国に数多い。講

師依頼や専門誌 

など執筆多数。  

㈱フードボロス 

代表取締役 湖﨑一義 
飲食マーケティング専門

のコンサルタント。コンサル

ティング顧問企業の件数は

累計100社以上、全国の企

業の業績UPに従事。既存店

の業績UPはもちろん新店開

発でも営業利益率20％以上

の繁盛店づくりを 

実現している。  

 



“お客さま視点”をもった 

「商品変化」「常連客の心を動かすワード」 

「担当者成長」「お客さま、店の一体」です。 

ダントツ 
会 
流れ 

全国300店の飲食店、ダントツ活用店の担当者

が集って情報を共有し、個人力を高めます。 

「ダントツ」を有効に活用したい仲間で

集い、刺激し合いましょう！ 

■メール情報POPを目立たせる 

■週２回の定期配信 

■「常連客対応」の会話をして

いるかのような文面 

■新規客増のためにインスタグ

ラムに拡散＋動画必須 

☑会員が増えない 

☑退会が多い 

☑インスタグラム 

 （他SNS）との 

 連動は？ 

固定客化 
する 
会員様 
増 

新規客ｱｯﾌﾟ 

最高月商目標÷１万×２ 

     ＝目標会員数！ 
■目的を見える化する 

■目標の見える化と 

 全スタッフに共有する 

■月１回ダントツ会を 

 習慣とする 

■主力・カテゴリーに本日・今

月・推しメニューをつくる 

■ピークタイムマーケティング 

 忙しい曜日に特典大をつける 

■素材の画像を入れる 

■オノマトペを商品名に付加す

る 

■本日仕入れ情報を入れる 

■スタッフの顔出しメール 

■お客さま参画型 

■お客さまの購入動機の 

 商品名をつける 

☑発信が続かない 
☑店長はSNSが苦手、
忙しい… 

☑スタッフさんをス
テップアップさせ
たい 

☑やりっぱなし成果
が見えない 

☑新しい仕事をつく
りたい 

☑スタッフさんを巻
き込みたい 

☑お客さまが喜ぶ
サービスって何？ 

☑持ち帰り・宅配に
つなげたい 

新しい仕事を生み出せる 

集客あるメールの共通点は… 
割引不要… 
   「ブランド」がつくられる 

 悩み  悩み 

 悩み  悩み 

ＳＮＳ 
販売促進 
担当育成 

本日・今月 
商品力の 
変化 

お客さま・スタッフ 

活気づく 
楽しい♪ 

同志が集い刺激となり、お客さまからのお声がけで、

スタッフさんが勝手に育っていきます⤴ 
☻ 

土 金 日 

売上を上げ続けるには、忙し

い曜日の売上を伸ばすこと！

多くの飲食店は、毎週金(土)

曜日に最大特典を付けてメー

ル配信すると効果的です！ 

☑メールのマンネリ 

☑計画性がない 

☑どんな内容が 

 いいの？ 


